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Пояснительная записка

На протяжении всей истории существования человеческой цивилизации происходили кардинальные изменения в области работы с информаций – информационные революции – ставшие, по мнению ученых, предпосылкой появления на рубеже XX-XXIвв. новой стратегии жизнедеятельности личности в обществе.

Динамичное развитие и внедрение новых технологий практически во все сферы жизнедеятельности современного человека действительно затрагивают коренные вопросы его бытия, трансформации и функционирования различных структур и институтов общества, а также формирования новых механизмов культурного развития человечества, несколько поколений назад перешедшего фактически на сетевой уровень эволюции и деятельности.

Основная цель кружка «Медиа» - обеспечение взаимодействия с информационно-медийными источниками.

Задачи программы

- разработка и развитие школьного пресс-центра;

Развивающая:

- развитие творческих способностей подростков;

Обучающая:

- формирование умений работать в различных программах;

- овладение основными навыками журналистского дела.

Воспитательная:

- формирование нравственных основ личности.

Уровень развития современного общества предполагает использование новых педагогических технологий, формирующих творческую инициативу ученика, развивающих способность самостоятельного поиска необходимой информации. При реализации программы кружка «Медиа» кардинально меняется система взаимоотношений между учителем и учеником. Из носителя и транслятора знаний учитель превращается в организатора деятельности, консультанта и коллегу. Таким образом, программа кружка «Медиа» способствует превращению образовательного процесса в результативную созидательную творческую работу.


Формы работы –   теоретические, практические, индивидуальные и групповые занятия. Каждое занятие начинается с постановки задачи - характеристики образовательного продукта, который предстоит создать учащимся. 

Основным методом занятий в данном кружке является метод проектов. Разработка каждого проекта реализуется в форме выполнения практической работы на компьютере.

Планируемые результаты освоения обучающимися программы внеурочной деятельности

Планируемые результаты:
Личностные результаты:
- развитие личностных качеств: коммуникабельность, общая эрудиция, уровень культуры, выразительность речи, дисциплину и ответственность за порученное дело;
-активное включение в общение и взаимодействие с окружающими на принципах уважения и доброжелательности, взаимопомощи и сопереживания;
-проявление положительных качеств личности и управление своими эмоциями в различных ситуациях и условиях;
-проявление дисциплинированности, трудолюбия и упорства в достижении поставленных целей;
-оказание бескорыстной помощи своим сверстникам, нахождение с ними общего языка и общих интересов.
Метапредметные результаты:
Регулятивные УУД:
- определять и формулировать цель деятельности на занятии с помощью учителя, а далее самостоятельно;
- выстраивать проблемный диалог при изучении нового материала;
- учиться совместно с учителем и другими воспитанниками давать эмоциональную оценку деятельности команды на занятии.
Познавательные УУД:
- добывать новые знания: находить ответы на вопросы, используя разные источники информации, свой жизненный опыт и информацию, полученную на занятии;
- иметь навыки набора текста на компьютере, работы с офисными приложениями;
- получить ориентацию на творческий подход в любом виде журналисткой деятельности, уметь организовывать и проводить деловые и ролевые игры;
- перерабатывать полученную информацию: делать выводы в результате совместной работы всей команды.
Коммуникативные УУД:
- умение донести свою позицию до других: оформлять свою мысль, слушать и понимать речь других;
- совместно договариваться о правилах общения и поведения в игре, реализации творческого проекта и следовать им;
- учиться выполнять различные роли в группе (оператор, диктор, корреспондент, фотограф, монтажер и др.).
Предметные результаты:
Первостепенным результатом реализации программы будет создание максимальной возможности проявить учащимися свои возможности в избранной области деятельности, создать условия для профессионального самоопределения и  подготовки будущих корреспондентов, дикторов, операторов, монтажеров.
Умение максимально проявлять коммуникативные и лидерские способности (качества) в любой ситуации.
Овладение основами приёмов, техническими навыками по созданию медиапродукта, умением использовать их в разнообразных жизненных ситуациях.
В результате реализации программы у учащихся развиваются группы качеств: отношение к самому себе, отношение к другим людям, отношение к вещам, отношение к окружающему миру. Благодаря тому, что содержание данной программы раскрывает все стороны коммуникации, учащиеся будут демонстрировать такие качества личности как: лидерство, творческий подход к труду, товарищество, трудолюбие, бережливость, дисциплинированность, соблюдение порядка, любознательность, любовь к прекрасному, стремление реализовать себя в профессиональном плане.
Формы проверки результатов освоения программы кружка включают в себя следующее:

−
теоретические зачеты; 

−
отчеты по практическим занятиям;

−
оценку разработанных проектов и публичную защиту результатов. 

Условиями успешности обучения в рамках программы кружка являются:

−
активность обучаемого;

−
повышенная мотивация;

−
связь обучения с жизнью школы;

−
самостоятельность мышления;

−
трансляция работ по школьному телевизору

Настоящая программа кружка рассчитана на один год. Занятия проводятся по 2 часа в неделю. Общий объем 72 часа. 

Предлагаемый курс обучения адресован студентам 1- 4 курсов.
2. Содержание дополнительной общеобразовательной общеразвивающей программы кружок «СтудМедиа» 

2.1 Учебный план дополнительной общеобразовательной общеразвивающей программы

	

	№ п/п
	Название раздела, темы
	Количество часов
	Формы аттестации/ контроля

	
	
	всего
	теория
	практика
	

	1
	Введение. Я и медиапространство
	12
	4
	8
	ролик-презентация

	2.
	Информационные и мультимедийные технологии
	10
	4
	6
	медиастатья

	3
	Медиапрограммы
	10
	4
	6
	презентация проекта «Мой герой»

	4.
	Источники информации
	12
	2
	10
	Защита групповых работ

	5.
	Практика речи
	10
	6
	8
	тестирование «Речевая грамотность»

	6.
	Жанровое разнообразие
	10
	4
	6
	Игра-соревнование «Все, что вы хотели спросить»

	7
	«Медиаобразование на материале рекламы»
	7
	2
	5
	создание рекламного текста

	8
	Подведение итогов
	1
	1
	-
	

	
	Итого:
	72
	27
	45
	


2.2. Тематический план и содержание дополнительной общеобразовательной общеразвивающей программы  Кружок «СтудМедиа»
	Наименование разделов и тем 
	Содержание учебного материала, лабораторные работы и практические занятия, самостоятельная работа обучающихся 
	Объем часов 
	Уровень освоения 

	1
	2
	3
	4

	Раздел 1. Основы театральной культуры
	

	Тема 1.1. 

Введение. Я и медиапространство
	Содержание учебного материала 
	12
	2

	
	Вводное занятие. Знакомство. Откуда люди узнают о том, что происходит в их городе, стране, в мире.

Интерактивная игра: Что Я хочу узнать и чему научиться. Цели и задачи. Позволит выявить основные интересы и мотивы ребенка, построить индивидуальную целеполаганию.

Новостная редакция. Кто есть кто? Знакомит с составом редакции, функционалом. Мини-тест на выявление наклонности к той или иной направленности.

Интерактивная игра: Строим ньюс-рум. Выбираем главных редакторов групп.

Что такое ньюс-рум. Как правильно организовать рабочее пространство, помогающее задействовать все ресурсы. Самые главные отделы редакции и их редакторы.

Работа редакции новостей. Игра «Ищи и найди».

Интерактивная игра: «У каждого своя елка». Пример описания места событий. Отработка в парах приема описания события в форме тренинга.

«Инфотеймент». Что это такое? Принцип «Информируем, развлекая». Игра-презентация своего коллектива.

Текущий контроль: задание на дом: снимаем ролик-презентацию по предложенной теме.
	
	

	Тема 1.2. 

Информационные и мультимедийные технологии
	Содержание учебного материала 
	10
	3

	
	Классификация технологий по типам телевещания. По типу информации это могут быть: · текстовые, табличные, графические, звуковые, видео и мультимедийные данные. Особенности каждого типа, как источника передачи информации. Работа с таблицей.

Форматы. История смены формата. Исследователи медиа Альберт Моран и Джастин Мэльбон. Корень формата. Формула определения возраста аудитории и работа в парах.

«Обертка» формата. Стиль и содержание.

Целевая аудитория. Работа со статистикой. Выявление интересующих тем для дальнейшего планирования работы выидеогруппы.

Информационные поводы

Ньюсмейкерство – целенаправленная деятельность по превращению любого события в жизни фирмы в элемент паблисити, бесплатно распространяемой о фирме интересной (и, безусловно, правдивой) информации. Концепция государственной информационной политики . Общественное мнение - специфическое проявление общественного сознания, выражающееся в оценках (как в устной, так и в письменной форме) и характеризующее явное (или скрытое) отношение больших социальных групп (в первую очередь большинства народа) к актуальным проблемам действительности, представляющим общественный интерес. 6 основных вопросов для новостей. Мониторинг - это отслеживание публикаций по конкретной тематике в СМИ. Две основные составляющие мониторинга - контекст (список ключевых слов) и база СМИ (список источников).

Топ-лайн. Head-line – заголовок, привлекающий внимание. Тренинг по созданию ярких заголовков. Конвейер новостей, что это такое.

Текущий контроль: пишем медиастатью по заданной теме. Ребятам дается индивидуальное контрольное задание, по итогам которого они должны предоставить новостную статью.
	
	

	Тема 1.3 
Медиапрограммы
	Содержание учебного материала 
	10
	3

	
	Новостные сюжеты и аналитические программы – как разновидность программ телевещания. Этапы создания телепередач. Телевизионные жанры. Специфика регионального телевидения. Особенности детской тележурналистики. Дать определению понятия «Развлекательная программа», их разновидности, особенности. Принцип построения ток-шоу. Драматургия ток-шоу. Герои ток-шоу. Работа с аудиторией ток-шоу. Ведущий ток-шоу: требования и особенности работы.

Жанры журналистики: репортаж, интервью. Краткая характеристика информационных жанров. Алгоритм построения статьи в жанре «интервью», «репортаж». Эффект присутствия.

Интерактивная игра «Спроси звезду о главном…». Погружение ребят в роль репортера в поисках сенсации, отработка навыка создавать репортаж и брать интервью.

Интерактивная игра студии «ФрешМедиа», позволяющая погрузиться в роли редакторов студии и рядовых работников. Игра построена на основе тимбилдинга.

Новостной проект (ищем героев). Работа в паре, где каждому дано задание, нацеленное на поиск информации, ее обработке, фотоиллюстрировании и создании черновика статьи.

Задание на дом: проектная работа «Мой герой». Оформление черновика в готовую работу.

Текущий контроль: презентация проекта «Мой герой» - контрольное задание в форме публичного выступления. Работа выполняется с учетом пройденного материала.
	
	

	Тема 1.4 
Источники информации
	Содержание учебного материала 
	12
	3

	
	Запись выпусков новостей. Новостные сюжеты. Критерии отбора новостей. Вѐрстка новостного выпуска. «Классический», «домашний», «публицистический» стиль новостей. 

Репортажи. Цели и особенности. Активное слушание. Коммуникативные техники. Подготовка вопросов для интервью. Требования к вопросу. Взаимодействие журналиста и оператора при съѐмке репортажа.

Монтажные программы «CoolEditPro» и «SoundForge» - знакомство с программой для диджеев, саунд продюссеров и всех тех, кто работает с музыкой. В программу входят набор утилит, предназначенных для работы со звуком, большое количество фильтров, эффектов, а также мультиформатный конвертер.

Тренажеры репортажей. Создание титров и заставок. Эффекты перехода, использование функций. Видеофильтры.

Съемка новостного сюжета, озвучание, монтаж (face to faсe). Выбор плана при съѐмке человека. Монтаж по крупности. Обрезка, «воздух». Съѐмка взаимодействующих объектов. Съѐмки диалога. «Правило восьмѐрки».  Панорама. Переход фокуса. Движение камеры. Монтажная фраза.

Композиция кадра. Импортирование видеофайлов на компьютер. Основные правила и меры безопасности при обращении с компьютером. Работа с видеофайлами на компьютере. Программы для обработки и просмотра видеофайлов. Требования к компьютеру для видеомонтажа. Технология нелинейного видеомонтажа. Работа с программой видеомонтажа. Создание видеофайлов для монтажа видеосюжета. Запись закадрового текста. Основные инструменты программы видеомонтажа. Интерфейс программы. Форматы видеофайлов. Настройки программы для начала работы.

Групповая работа: Репортаж «Один день из жизни школы». Видеосъемка готового материала. Монтаж, работа с видеоархивом

Текущий контроль: Защита групповых работ в форме публичного выступления с использованием медиасопровождения.
	
	

	1.5 Практика речи
	Упражнения для каждого участника группы. Сущность слова. Слово и понятие. Многозначность слова. Составление рассказа от имени главного героя или второстепенного персонажа; медиатекста с сохранением особенностей его характера, лексики и т.п. («идентификация», «сопереживание», «сотворчество»); перенесение персонажа медиатекста в измененную ситуацию (с переменой названия, жанра, времени, места действия медиатекста, его композиции: завязки, кульминации, развязки, эпилога и т.д.; возраста, пола, национальности персонажа и т.д.); составление рассказа от имени одного из неодушевленных предметов, фигурирующих в медиатексте, с изменением ракурса повествования в парадоксальную, фантастико-эксцентрическую сторону;

Учимся говорить грамотно, а писать правильно. Практическая игра: составление рассказа от имени главного героя или второстепенного персонажа медиатекста: с сохранением особенностей его характера, лексики и т.п. («идентификация», «сопереживание», «сотворчество»); перенесение персонажа медиатекста в измененную ситуацию (с переменой названия, жанра, времени, места действия медиатекста, его композиции: завязки, кульминации, развязки, эпилога и т.д.; возраста, пола, национальности персонажа и т.д.); составление рассказа от имени одного из неодушевленных предметов, фигурирующих в медиатексте, с изменением ракурса повествования в парадоксальную, фантастико-эксцентрическую сторону; составление монологов (воображаемых «писем» в редакции газет и журналов, на телевидение, в министерство культуры и т.п.) представителей аудитории с различными возрастными, социальными, профессиональными, образовательными и иными данными, находящихся на разных уровнях медиавосприятия.

Личный список слов-ошибок – тренинг по выявлению речевых и стилистических ошибок в устной и письменной речи.

Интерактивная игра «Как не делать репортаж» - чередования эпизодов, вызывающих положительные (радостные, веселые) и отрицательные (шоковые, грустные) эмоции у аудитории, то есть опора на психофизиологическую сторону восприятия на примере конкретного медиатекста массовой (популярной) культуры;

Дресс-код стендапов. «Говорящий фон». Съѐмка «стенд-апа». Звуковые эффекты

Текущий контроль: тестирование «Речевая грамотность» - контрольное задание
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	1.6 Жанровое разнообразие
	Основы операторского мастерства. Основы современной ТВ-ой и видео продукции, механизмы ее производства. Взаимодействие оператора и журналиста по решению творческой задачи. «Картинка» - основа телесюжета. Алгоритм работы оператора при съѐмке телесюжета. Съѐмки в особых условиях освещенности.

Как делать телеэссе, зарисовку, телепутешествие. Телевизионный язык: умение рассказывать «картинками». Композиция телевизионного сюжета. Типы и элементы телевизионных сюжетов. Взаимодействие журналиста и оператора при работе над сюжетом. Понятия «закадровый текст», «синхрон», «лайф», «экшн», «стенд-ап»

Взаимодействие в команде. Как снять то, что хочешь, а не то, что получилось. Тимбилдинг.

Основы работы с видео камерой. Устройство цифровой видеокамеры. Обращение с видеокамерой. Функциональное назначение элементов управления видеокамерой и их грамотное применение. Техника безопасности при работе с видеокамерой. Требования к видеоряду. Основные правила видеосъѐмки. Баланс белого, освещенность кадра, выравнивание кадра по вертикали. Устойчивость камеры при съѐмках без штатива. Обработка полученного материала. Принципы монтажа видеоряда. Монтаж по крупности, монтаж по ориентации в пространстве, монтаж по фазе движения и пр. Использование «перебивок», деталей.

Текущий контроль: Игра-соревнование «Все, что вы хотели спросить», проверяющая знания по данному разделу.
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	1.7 «Медиаобразование на материале рекламы»
	История возникновения и развития рекламы.

1) Возникновение рекламы в России. Первые рекламные ролики. Что способствовало возникновению и развитию рекламы.

Реклама: понятие, функции, цели и виды.

Виды рекламы, способ воздействия рекламы, способ выражения рекламы, рациональная реклама, эмоциональная реклама, «жесткая» и «мягкая» реклама, имиджевая реклама, стимулирующая реклама, реклама стабильности, внутрифирменная реклама, реклама в целях расширения сбыта продукции, увещевательная реклама, сравнительная, подкрепляющая, превентивная, информирующая реклама.

Классификация рекламы.

Три основные классификации рекламы (визуальная, аудиальная, аудиовизуальная). Данные классификации позволят учащимся определить рекламу как особый жанр публицистики.

Особенности функционального назначения рекламных текстов.

Основная цель рекламы. Две основные функции: а) инфармативную (информирует или сообщает о том или ином товаре или услуге); б) воздействующую (побуждает воспользоваться данной услугой или приобрести данный товар).

Лингвистические особенности рекламных текстов: лаконичность, необычность, оригинальность, экспрессивность, сигнальный характер, языковое наполнение текста.
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	Подведение итогов
	Подведение итогов года в кружке
	1
	1

	 Итого
	72
	


3. Материально-техническое обеспечение дополнительной общеобразовательной общеразвивающей программы Кружок «СтудМедиа»

Аппаратные средства:

· Компьютер

· Устройства для ручного ввода текстовой информации и манипулирования экранными объектами (клавиатура, мышь)

· Наушники

· Колонки

· Видеокамера со штативом

· Носители информации

Программные средства:

· Операционная система WINDOWS XP

· Программы Movie Maker, VirtualDG, Microsoft Publisher

Список информационных ресурсов
Развитие информационных технологий происходит быстрыми темпами. Новые стандарты устаревают, не успев пройти официального утверждения. Обновляемые электронные издания в этом смысле более мобильны, чем «бумажные» варианты учебных пособий.

1. www.svcd.ru 

2. www.spline.ru 

3. www.samlab.ru 

4. www.avi-mpg.by.ru 
5. www.studio-45y.narod.ru 

6. www.avistudio.narod.ru 

Литература
1. Дэвид Рэндалл. Универсальный журналист 

2. Егоров В.В. Телевидение: теория и практика. - М., 1993 

3. Компакт-диск "Видеомонтаж" русская версия

4. Материалы сайта http://studio-45y.narod.ru/index.html
5. Муратов С. А. Телевизионное общение в кадре и за кадром. – М., 1999 

6. Петров М.Н., Молочков В.П. Компьютерная графика: учебник для ВУЗов СПб.: Питер, 2003

7. Симаков В.Д. Когда в руках видеокамера // Искусство в школе. - 2006. - № 1. - С. 55-56

8. Симаков В.Д. Программа «Кинооператорское мастерство». - М., 2 издание 1990 г.

5. Контроль и оценка результатов освоения дополнительной общеобразовательной общеразвивающей программы 

Контроль и оценка результатов освоения дополнительной образовательной общеразвивающей программы осуществляется преподавателем в процессе проведения практических занятий.

	Результаты обучения 
(освоенные умения, усвоенные знания) 
	Формы и методы контроля и оценки результатов обучения 

	Уметь: 

	Пользоваться камерой, снимать видео и фото по требованиям, брать интервью, писать информационные посты, создавать рекламу. 
	Оценка выполнения практических упражнений

	Знать 

	Правила фото- и видеосъемки, виды СМИ, нормы коммуникации
	Оценка знаний теоретического материала и владение терминологией


Календарно-тематический план
дополнительной общеобразовательной общеразвивающей программы Кружок «СтудМедиа»
на 2023-2024 уч.г.

	№ п/п
	Дата 

	Тема, раздел, направление 
	Время, количество часов 

	Место проведения занятий 


	

	Введение. Я и медиапространство (12 ч.)

	1
	05.09.
	Вводное занятие. Знакомство. Откуда люди узнают о том, что происходит в их городе, стране, в мире.
	1
	

	2
	07.09.
	Интерактивная игра: Что Я хочу узнать и чему научиться. Цели и задачи.
	1
	

	3
	12.09.
	Новостная редакция. Кто есть кто? Знакомит с составом редакции, функционалом. Мини-тест на выявление наклонности к той или иной направленности. 
	1
	

	4
	14.09.
	Интерактивная игра: Строим ньюс-рум. Выбираем главных редакторов групп.
	1
	

	5
	19.09.
	Что такое ньюс-рум. Как правильно организовать рабочее пространство, помогающее задействовать все ресурсы. Самые главные отделы редакции и их редакторы.
	1
	

	6
	21.09.
	Работа редакции новостей. Игра «Ищи и найди».
	1
	

	7
	26.09.
	Интерактивная игра: «У каждого своя елка». Пример описания места событий. Отработка в парах приема описания события в форме тренинга.
	1
	

	8
	28.09.
	«Инфотеймент». Что это такое? Принцип «Информируем, развлекая». Игра-презентация своего коллектива.
	1
	

	9
	03.10.
	Составление ролика- презентации
	1
	

	10
	05.10.
	Составление ролика- презентации
	1
	

	11
	10.10.
	Показ ролика-представления
	1
	

	12
	12.10.
	Показ ролика-представления
	1
	

	Информационные и мультимедийные технологии  (10 ч.)

	13
	17.10.
	Классификация технологий по типам телевещания.
	1
	

	14
	19.10.
	Работа с таблицей.
	1
	

	15
	24.10.
	Форматы. История смены формата. Исследователи медиа Альберт Моран и Джастин Мэльбон.
	1
	

	16
	26.10.
	Корень формата. Формула определения возраста аудитории и работа в парах.
	1
	

	17
	31.10.
	«Обертка» формата. Стиль и содержание.
	1
	

	18
	02.11.
	Целевая аудитория. Работа со статистикой. Выявление интересующих тем для дальнейшего планирования работы видеогруппы.
	1
	

	19
	07.11.
	Информационные поводы
	1
	

	20
	09.11.
	Создание медиастатьи
	1
	

	21
	14.11.
	Создание медиастатьи
	1
	

	22
	16.11.
	Презентация медиастатьи
	1
	

	Медиапрограммы  (10 ч.)

	

	23
	21.11.
	Новостные сюжеты и аналитические программы – как разновидность программ телевещания.
	1
	

	24
	23.11.
	Этапы создания телепередач. Телевизионные жанры.
	1
	

	25
	28.11.
	Специфика регионального телевидения. Особенности детской тележурналистики.
	1
	

	26
	30.11.
	«Развлекательная программа», их разновидности, особенности.
	1
	

	27
	05.12.
	Принцип построения ток-шоу. Драматургия ток-шоу. Герои ток-шоу. Работа с аудиторией ток-шоу. Ведущий ток-шоу: требования и особенности работы.
	1
	

	28
	07.12.
	Жанры журналистики: репортаж, интервью.
	1
	

	29
	12.12.
	Интерактивная игра «Спроси звезду о главном…»
	1
	

	30
	14.12.
	Интерактивная игра студии «ФрешМедиа»
	1
	

	31
	19.12.
	Новостной проект (ищем героев).
	1
	

	32
	21.12.
	Презентация проекта «Ищем героев»
	1
	

	Источники информации (12 ч.)

	33
	26.12
	Запись выпусков новостей. Новостные сюжеты.
	1
	

	34
	28.12.
	«Классический», «домашний», «публицистический» стиль новостей. 
	1
	

	35
	09.01.
	Репортажи. Цели и особенности.
	1
	

	36
	11.01.
	Активное слушание. Коммуникативные техники. Подготовка вопросов для интервью. Требования к вопросу. Взаимодействие журналиста и оператора при съѐмке репортажа.
	1
	

	37
	16.01.
	Монтажные программы «CoolEditPro» и «SoundForge» - знакомство с программой для диджеев, саунд продюссеров и всех тех, кто работает с музыкой.
	1
	

	38
	18.01.
	Тренажеры репортажей. Создание титров и заставок. Эффекты перехода, использование функций. Видеофильтры.
	1
	

	39
	23.01.
	Съемка новостного сюжета, озвучание, монтаж.
	1
	

	40
	25.01.
	Композиция кадра. Импортирование видеофайлов на компьютер.
	1
	

	41
	30.01.
	Работа с программой видеомонтажа. Создание видеофайлов для монтажа видеосюжета. Запись закадрового текста.
	1
	

	42
	01.02.
	Групповая работа: Репортаж «Один день из жизни школы». Видеосъемка готового материала. 
	1
	

	43
	06.02.
	Монтаж, работа с видеоархивом.
	1
	

	44
	08.02.
	Защита групповых работ в форме публичного выступления с использованием медиасопровождения.
	1
	

	Практика речи (10 ч.)

	45
	13.02.
	Упражнения для каждого участника группы.
	1
	

	46
	15.02.
	Сущность слова. Слово и понятие. Многозначность слова.
	1
	

	47
	20.02.
	Составление рассказа от имени главного героя или второстепенного персонажа
	1
	

	48
	22.02.
	Личный список слов-ошибок – тренинг по выявлению речевых и стилистических ошибок в устной и письменной речи.
	1
	

	49
	27.02.
	Интерактивная игра «Как не делать репортаж»
	1
	

	50
	29.02.
	Дресс-код стендапов. «Говорящий фон».
	1
	

	51
	05.03.
	Съѐмка «стенд-апа». Звуковые эффекты
	1
	

	52
	07.03.
	Презентация «стенд-апа»
	1
	

	53
	12.03.
	Презентация «стенд-апа»
	1
	

	54
	14.03.
	Тестирование «Речевая грамотность»
	1
	

	Жанровое разнообразие (10 ч.)

	55
	19.03.
	Основы операторского мастерства. Основы современной ТВ-ой и видео продукции, механизмы ее производства.
	1
	

	56
	21.03.
	Алгоритм работы оператора при съѐмке телесюжета. Съѐмки в особых условиях освещенности.
	1
	

	57
	26.03.
	Как делать телеэссе, зарисовку, телепутешествие.
	1
	

	58
	28.03.
	Типы и элементы телевизионных сюжетов. Взаимодействие журналиста и оператора при работе над сюжетом.
	1
	

	59
	02.04.
	Взаимодействие в команде. Как снять то, что хочешь, а не то, что получилось.
	1
	

	60
	04.04.
	Основы работы с видео камерой. Устройство цифровой видеокамеры.
	1
	

	61
	09.04.
	Основные правила видеосъѐмки. Баланс белого, освещенность кадра, выравнивание кадра по вертикали.
	1
	

	62
	11.04.
	Обработка полученного материала. Принципы монтажа видеоряда.
	1
	

	63
	16.04.
	Обработка полученного материала. Принципы монтажа видеоряда.
	1
	

	64
	18.04.
	Игра-соревнование «Все, что вы хотели спросить».
	1
	

	«Медиаобразование на материале рекламы» (7 ч.)

	65
	23.04.
	История возникновения и развития рекламы.
	1
	

	66
	25.04.
	Реклама: понятие, функции, цели и виды.
	1
	

	67
	07.05
	Структура рекламного текста.
	1
	

	68
	14.05.
	Языковые средства.
	1
	

	69
	16.05.
	Создание рекламного текста по заданной теме.
	1
	

	70
	21.05
	Создание рекламного текста по заданной теме.
	1
	

	71
	23.05.
	Презентация рекламного текста.
	1
	

	Подведение итогов (1 ч.)

	72
	28.05.
	Подведение итогов работы кружка.
	1
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